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TEME DISERTATIE

MARKETING SI PROMOVAREA VANZARILOR

Prof.univ. dr. ANDREEA MUNTEAN

Domenii: Cercetari calitative, Publicitate si planificare media, Strategii de marketing
1. Utilizarea  metodei  ,Focus  Grup” pentru identificarea  motivelor de
cumparare/necumparare a produsului....
2. Utilizarea metodei ,,Focus Grup” pentru evaluarea atitudinii consumatorilor fatd de un
anumit produs/brand
Cercetare calitativa pentru evaluarea notorietatii brandului ....
Studierea atitudinii consumatorilor fata de publicitatea la......
Imaginea in publicitate. Studiu de caz la brandul....
Planificarea media in publicitate. Studiu de caz — intocmirea unui media plan pentru ...
Efectele negative ale publicitatii asupra adolescentilor
Social media — instrument eficient in promovarea organizatiei...
Studierea satisfactiei consumatorului si a loialitdtii acestuia fatd de brandul ..
10 Utilizarea celebritatilor in promovarea/publicitatea produselor. Studiu de caz.
11. Elaborarea strategiilor de marketing la compania...
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Prof. univ. dr. CARMEN PASTIU

1. Cercetare privind gradul de satisfactie al consumatorilor pentru ......................

2. Cercetarea comportamentului consumatorului pentru produsul / serviciul .. .........

3. Cercetarea atitudinii consumatorilor pentru produsul / serviciul......................oooee.
4. Cercetarea intentiilor de cumparare pentru produsul / serviciul..........................

5. Studierea imaginii produsului/serviciului ................ooooiiiii. in randul
consumatorilor

6. Influenta variabilelor socio-economice si demografice asupra deciziei de cumparare a
produselor / serviciilor............cooviiiiiiiiiii

7. Tendinte inregistrate la nivelul pietei produsului / grupei de produse........................ la
nivel national / european

8. Utilizarea surselor de date secundare 1n investigarea fenomenelor de marketing. Studiu de caz

9. Utilizarea metodelor de scalare in investigarea fenomenelor de marketing. Aplicatie practica
pentru cercetarea....................
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10. Utilizarea observarii in investigarea fenomenelor de marketing. Aplicatie practica pentru
cercetarea....................

11. Utilizarea cercetarilor calitative 1n investigarea fenomenelor de marketing. Aplicatie practica
pentru studierea....................

12. Utilizarea metodelor cantitative de previziune in investigarea fenomenelor de marketing.
Aplicatie pentru....

13. Utilizarea Focus grup pentru studierea ....

14. Utilizarea tehnicilor proiective pentru...

15. Studiu privind loialitatea fata de brand......

16. Analiza managementului portofoliului de brand la...

17. Fundamentarea strategiei de marketing pentru organizatia prestatoare de servicii X

18. Elaborarea/Analizarea unei campanii de e-mail marketing in cazul firmei X

Prof. univ. dr. POPA MARIA

Eticheta nutritionala a produslui. Studiu de caz (produsul)..

Securitatea alimentara - studiu de caz (produsul) ..

Particularitdti privind importanta codificarii produselor

Studiu privind rolul sistemelor informatice in promovarea marfurilor
Cercetari privind importanta aplicarii noilor tehnologii in firma......

Studiu privind rolul esteticii in promovarea marfurilor

Studiu privind impactul etichetarii ecologice asupra consumatorilor

Studiu privind calitatea produsului ...

. Atestarea calitdtii serviciilor prin standarde europene. Studiu de caz.

10. Studiu privind facilitatile de dezvoltare a unei afaceri prin fonduri structurale
11. Studiu privind impactul aditivilor asupra starii de sandtate a consumatorilor
12. Cercetari privind respectarea normelor igienico - sanitare la produsele alimentare
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Nota: Temele pot fi modificate cu acordul indrumatorului, in functie de locul de munca al
studentului sau de domeniul de activitate al firmei in care studentul si-a realizat practica de
specialitate

Conf.univ. dr. LARISA DRAGOLEA

Planul de vanzari, rol si construire la SC...

Cresterea eficientei fortelor de vanzare in cadrul organizatiei X

Analiza reclamatiilor clientilor

Optimizarea managementului fortelor de vanzare in cadrul organizatiei X

Hobde
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Conf. univ. dr. SILVIA MAICAN

Marketing online

1. Strategii de marketing Tn mediul online
Strategii de fidelizare a clientilor cu ajutorul Internetului

3. Tehnici de comunicare Tn mediul online

4. Retelele de socializare — instrumente de marketing online

5. Strategii de marketing online utilizate de firmele din domeniul.....

6. Analiza tehnicilor de promovare on-line utilizate de firmele din domeniul.............

7. Analiza campaniilor de promovare desfasurate pe retelele de socializare in perioada........

8. Mobile Marketing — o noua tendintd in comunicare la indemana companiilor

9. Comertul online versus off line in domeniul...... Evolutii si tendinte.

10. Analiza comportamentului clientilor in retelele sociale

11. Optimizarea continutului pentru motoarele de cautare (SEO) si influenta sa asupra
traficului organic al brandurilor

Content Marketing

1. Cercetare de marketing privind impactul blogului in cazul firmei X

2. Podcasturile si rolul lor in optimizarea comunicarii de marketing in cazul organizatiei X

3. Crearea de continut video destinat crizelor de imagine in cazul organizatiei X

4. Fundamentarea continutului livrat prin articolele de popularizare in cazul lansarii de catre
firma X a unui nou produs pe piatd

5. Modalitati creative de utilizare a noilor canale media pentru crearea de continut — campaniile
pe platforma Spotify in cazul firmei X.

6. Strategii de marketing de continut pentru cresterea loialitatii clientilor: Studiu de caz pe piata
de e-commerce

7. Impactul storytelling-ului in marketingul de continut asupra perceptiei brandului: O analiza
comparativa intre industrii

8. Marketing de continut si influencerii digitali: Eficienta colabordrilor in crearea de continut
autentic

9. Rolul personalizdrii continutului in cresterea ratei de conversie: O analiza bazatd pe
comportamentul consumatorului

Nota: Temele sunt orientative. Studentul poate propune si alte teme din domeniul marketingului
online
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Conf. univ. dr. DAN DANULETIU

1. Managementul relatiei cu clientii in cazul societétii de asigurari .............

N

Vanzarea produselor de asigurare de viata. Studiu de caz.
3. Tendinte ale comportamentului consumatorului n alegerea unui produs de asigurare (cu
exemplu pentru o asigurare de viatd/auto/locuinta/calatorii in strdinatate)

Nota: temele propuse sunt orientative, masteranzii pot propune si alte teme, care vor fi
aprobate dupd o discutie cu coordonatorul.

Conf. univ. dr. lIUGA IULIA

Politica de promovare la banca X.
Politica de produs bancar. Strategii de eficientizare a produselor bancare.
Politica de pret iIn domeniul bancar
Politica de distributie la banca X.
Mixul de marketing la banca.....
Mediul de marketing al bancii....
Strategii de marketing privind eficientizarea activitatii bancare
Piata bancara din Romania
Analiza managementului portofoliului de produse la banca....
. Strategii de vanzari in domeniul bancar
. Segmentarea pietei bancare
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Lector univ. dr. RUXANDRA LAZEA

1. Analiza eficientei strategiilor de marketing. Studiu de caz firma x....
2. Cercetare de marketing cu privire la impactul/eficienta campaniei x
3. Realizarea si analizarea unei campanii de e-mail marketing

4. Analiza impactului unor campanii promotionale

Lector univ. dr. IULIAN BOGDAN DOBRA

Audit de marketing
1. Analiza raportului de forte existent intre societate si furnizorii sai. Studiu de caz la S.C.
,.Entitatea” S.A.;
2. Auditul planului de marketing al S.C. ,,Entitatea” S.A. / Entitatea publica;
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3. Analiza raportului de forte existent intre societate si clientii sdi. Studiu de caz la S.C.
,,Entitatea” S.A.;

4. Demersul auditului de marketing in studiul concurentei. Studiu de caz la S.C. ,,Entitatea” S.A.;

5. Analiza performantelor produselor in functie de obiective prin utilizarea diferitelor metode. Studiu
de caz la S.C. ,,Entitatea” S.A.;

6. Auditul proiectelor de studii si cercetari de marketing. Studiu de caz la S.C. ,Entitatea” S.A.;

7. Auditul investitiilor realizate pentru produsul nou. Repartizarea resurselor conform destinatiilor.
Studiu de caz la S.C. ,,Entitatea” S.A.;

8. Auditul activitatilor si a coordonarii functiei de marketing si de cercetare-dezvoltare. Studiu de
caz la S.C. ,,Entitatea” S.A.; ;

9. Analiza cifrei de afaceri a noilor produse. Studiu de caz la S.C. , Entitatea” S.A. ;

10. Instrumentele de evaluare a calitatii produselor. Gestiunea riscului de calitate —existenta
mijloacelor de masurare a nivelului acestuia. Studiu de caz la S.C. ,,Entitatea” S.A.;

11. Supravegherea si aprecierea gamei de produse in functie de ciclul de viata si de piata. Studiu de
caz la S.C. ,,Entitatea” S.A.;

12. Auditul activitatilor de modificare intervenite in procesul de fabricatie a produsului initial. Studiu
de caz la S.C. ,,Entitatea” S.A.

Lector univ. dr. ANCA NICHITA

Managementul relatiei cu clientii

Atragerea de noi clienti. Studiu de caz la compania Y

Elaborarea strategiei de fidelizare a clientilor. Studiu de caz la compania Y

Fidelizarea clientilor — sursa de avantaj concurential

Studiu empiric privind asteptarile clientilor legate de produse/servicii/pret/servire/magazin
Planificarea strategiei de vanzari in era digitala: Modelul celor 5 “A”
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Asoc. dr. MIREL GLEVITZKY

1. Investigarea comparativa a marfurilor alimentare conventionale, traditionale si ecologice in
vederea asigurarii calitatii si sigurantei alimentare.
2. Siguranta si calitate alimentara prin prisma sistemului HACCP in cadrul organizatiei ....

Director de Departament
Conf. univ. dr. Maican Silvia Stefania



