PROGRAMA ANALITICA

Denumirea disciplinei PRACTICA

Codul disciplinei

| ECTS 126 | Semestrul | II | Numrul de |3

Facultatea

Numarul de ore pe

Stiinte semestru/activitati

Domeniul de licenta

Administrarea Afacerilor Total | SI | TC | AT | AA

Programul de studii de Economia comertului, 60 i ) i 60
licenta (specializarea) turismului si serviciilor
Categoria formativa a disciplinei DF

DF-fundamentald, DG-generald, DS-de specialitate, DE-economicd/manageriala, DU-

Categoria de optionalitate a disciplinei

DI-impusa, DO-optionald, DL-liber aleasa (facultativa) DI
C . Obligatorii Microeoconomie, Macroeconomie, Management, Marketing,
DISCIP line (conditionate) | Bazele contabilitatii
anterioare
Recomandate | -

De a cunoaste conditiile concrete de derulare a activitdtii economice

desfasurate la nivelul unei organizatii, de a vedea care sunt operatiile

uzuale desfasurate, de a familiariza studentul cu documentele specifice,
etc.

Obiective Completarea si adancirea cunostintelor dobandite, familiarizarea
studentilor cu modul de aplicare in cadrul entitatilor economice a
cunostintelor teoretice insusite in procesul de Invatamant si formarea de
noi deprinderi practice In problemele specifice domeniului administrarea
afacerilor.

- familiarizarea studentilor cu mediul economic, identificarea
legaturilor dintre cunostintele teoretice i cele practice si initierea in|
problematica complexa a activitdtii economice;

- explicare si interpretare (explicarea si interpretarea unor idei,

Competente proiecte, procese, precum si a continuturilor teoretice si practice ale
disciplinelor);

- dezvoltarea competentelor de comunicare si orientare in spatiul
economic real;

- utilizarea corecta a documentelor si modul de intocmire al acestora.

Prezentarea generala a organizatiei

- Scurt istoric

. - Structura actionariatului si forma de proprietate

Continut . . .

’ . - Prezentarea obiectului de activitate
(descriptori)

Structura si organizare la nivelul organizatiei
- Structura organizatiei (structura personalului si organigrama cu detaliereaj
fiecarei pozitii, regulamentele interne)




Eficienta activitatii economice desfasurate de catre organizatie
- Prezentarea evolutiei indicatorilor microeconomiei de la nivelul
organizatiei in ultimii trei ani (cifra de afaceri, profitul, rata profitului,
gradul de Indatorare, rata de lichiditate)
Aspecte privind aprovizionarea si desfacerea produselor/serviciilor

- Prezentarea relatiilor cu furnizorii

- Prezentarea relatiilor cu clientii si gestionarea acestora

- Mediul de marketing al organizatiei

- Mix-ul de marketing al organizatiei
Concluzii cu privire la aspectele analizate

Forma de evaluare (E-examen, C-colocviu/test final, LP-lucrari de C

Stabilirea notei

- raspunsuri la examen/colocviu/lucrari practice 100%

- activitati aplicative atestate/laborator/lucrari

finale practice/proiect etc.
(procentaje) - teste pe parcursul semestrului
- teme de control
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Bucuresti, 2008.
5. Dobra Iulian Bogdan, Macroeconomics — Lecture Notes, Seria
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Bibliografia 8. Kotler, Ph., Kotler despre marketing. Cum sa creem, cum sa cistigam

si cum sa dominam pietele, Editura CURIER MARKETING,
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Universitatea ,,1 Decembrie 1918” din Alba Iulia, 2015.

12. Muresan Maria, Foreign language — English, Seria Didactica,
Universitatea ,,1 Decembrie 1918” din Alba Iulia, 2013.

13. Nicolescu O., Verboncu 1., Managementul organizatiei, Editura
Economica, Bucuresti, 2007.

14. Pastiu Carmen Adina, Marketing, Seria Didactica, Universitatea ,,1
Decembrie 1918 din Alba Iulia, 2013.




15. Pastiu Carmen, Marketingul serviciilor, Seria Didactica, Universitatea
,,]1 Decembrie 1918” din Alba Iulia, 2014.

16. Pastiu Carmen Adina, Marketing agroalimentar, Note de curs, Seria
Didactica, Universitatea ,,1 Decembrie 1918 din Alba Iulia, 2015.
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Lista materialelor
didactice necesare
Coordonator de disciplina Grad didactic, titlul, prenume, numele Semnitura
Lect. univ. dr. Cordol[] Malina Lect. univ. dr. Dobra Iulian

Legenda: SI - studiu individual, TC - teme de control, AT - activitati tutoriale, AA - activitati
aplicative aplicate



