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Denumirea programului de studii: MARKETING
Domeniul fundamental: STIINTE ECONOMICE
Domeniul de licenta: MARKETING
Titlul absolventului: Licentiat in stiinte economice
Durata studiilor: 3 ani, 6 semestre, 180 de credite
Forma de invatamant: invé;émént cu frecventa (IF)
Finalizarea studiilor: Examen de licenta
Calificari/oportunitati’:

243103 Specialist marketing,

243101 Art director publicitate,

243104 Manager de produs.
Cod ESCO: 2431 - Specialisti in publicitate si marketing
Acces in ciclul de masterat: Marketing si Promovarea Véanzarilor
Valabil incepand cu anul universitar: 2024-2025

1. MISIUNE, OBIECTIVE SI REZULTATE ALE PROGRAMULUI DE STUDII

I.1. Misiune

Programul de licentd Marketing se adreseazé absolventilor ciclului superior al fnvatamantului preuniversitar liceal si Tsi
propune sa pregateasca in plan stiintific si practic specialisti in marketing atat pentru companiile cu scop lucrativ, cat gi
pentru cele din sectorul non-profit. Absolventii acestui program vor fi in masura sa culeaga, prelucreze si analizeze
informatiile de marketing, s& elaboreze un plan de marketing s& formuleze si implementeze strategii si politici de
marketing pentru companii din diverse domenii. Absolventii acestei specializari pot profesa ca: Referent de marketing,
Analist de date, Director departament de marketing, Manager de produs, Brand manager, Operator de interviu,
Moderator Focus Group, Moderator Interviu in profunzime etc.

I.2. Obiectiv general si obiective specifice
Obiective generale:
a) asigurarea unei pregatiri de specialigti in domeniul marketing, in acord cu directiile actuale si de perspectiva in
contextul actual, al teoriei si practicii curriculum-ului, al tehnologiei informatiei si comunicarii, al proiectarii si evaluarii in
conditii de calitate si eficientd a procesului de invatamant;
b) realizarea unui invatamant formativ, modern, centrat pe studenti si orientat pragmatic spre nevoile reale ale gcolii
romanesti, in contextul unei Uniuni Europene largite;
c) organizarea de programe de studii in sfera formarii continue si perfectionarii in cariera, pentru domeniul marketing,
potrivit cerintelor unui Tnvatdmant modern si eficient;
d) conectarea invatamantului cu cercetarea stiintifica, antrenarea studentilor in elaborarea de studii pe temele actuale
ale domeniului marketing;
e) realizarea de programe de cercetare fn marketing orientate spre temele fundamentale si spre prioritatile actuale ale
dezvoltarii proceselor si sistemelor economice si ale integrarii europene a programelor de pregétire profesionala si
orientare n cariera.
Obiective specifice:
a.In domeniul activitatii didactice:

a) transmiterea catre studenti a cunostintelor de specialitate, specifice domeniilor abordate, aprofundarea si
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completarea cunostintelor dobandite anterior, necesare obtinerii unui grad adecvat de calificare, aga incat absolventii
sé fie capabili s& actioneze si in functii decizionale;

b) formarea de deprinderi si abilitati, care sa permité absolventilor aplicarea cunostintelor si realizarea de activitati
profesionale in domeniul marketing;

c) formarea la nivel individual, de competente profesionale si transversale specifice domeniului marketing,
dobandirea cunostintelor de specialitate fundamentale intr-un sistem operational care sa asigure studentilor competenta
profesionald;

d) formarea studentilor pentru lucru in echipé.

b. In domeniul activititii de cercetare:

a) asigurarea unui cadru optim de studiu §i cercetare pentru studenti, prin oferirea de cursuri gi lucrari aplicative
de Tnalta tinutd academica, precum si printr-o bogaté baza materiala si de documentare;

b) atragerea studentilor in programele de cercetare specifice domeniului marketing;

c) valorificarea rezultatelor cercetérii studentilor si a cadrelor didactice implicate, prin publicarea acestora in
reviste de specialitate si participarea la manifestari stiintifice;

d) valorificarea rezultatelor cercetarii in contextul socio-economic si dezvoltarea caracterului aplicativ al acestora.
c. In domeniul activitafii de pregdtire continud: atragerea in cadrul procesului de invatamant a practicienilor cu o
recunoscuta competenta si experienta.

Ill. COMPETENTE VIZATE DE PROGRAMUL DE STUDII - -

Competente/rezuitate ale programului de studii (ESCO):

R1/C1 Planifica obiectivele pe termen mediu si lung. Planifica obiectivele pe termen lung si obiectivele pe termen scurt
prin planificare eficace pe termen mediu si procese de reconciliere.

R2/C2 Implementeazi strategii de marketing. Implementeaza strategii care vizeaza promovarea unui anumit produs sau
serviciu, utilizand strategii de marketing elaborate.

R3/C3 Efectueaza cercetare de piati. Culege, evalueaza si reprezintd date privind piata-tinté si clientii pentru a facilita
dezvoltarea strategic si studiile de fezabilitate. Identificd tendintele pietel.

R4/C4 Identificd nevoile clientilor. Utilizeaz3 intrebari adecvate si ascultarea activd pentru a identifica asteptérile,
dorintele si cerintele clientilor in functie de produse si servicii.

R5/CS Utilizeazé tehnici de comunicare. Aplicd tehnici de comunicare care le pemit interlocutorilor sa se Tnteleaga
reciproc mai bine si s realizeze o comunicare corecta in fransmiterea mesajelor.

R6/C6 Coordoneazi campanii publicitare. Organizeazi modul de actiune pentru promovarea unui produs sau serviciu,
supravegheaz# producerea de anunturi publicitare televizate, din ziare si din reviste, sugereazd pachete de
corespondentd, campanii prin e-mail, site-uri, standuri si alte canale de promovare.

R7/C7 Elaboreaza strategii de marketing. Stabileste obiectivui strategiei de marketing, fie c& este vorba de stabilirea
unei imagini, de punerea in aplicare a unei strategii de stabilire a preturilor sau de sensibilizarea publicului cu
privire la produs. Stabileste abordari ale actiunitor de marketing pentru a se asigura ca obiectivele sunt atinse in
mod eficient si pe termen lung.

R8/C8 Realizeazi analize de date. Culege date si statistici in vederea testarii si evalurii pentru a genera afimatii si
previziuni de tipare, cu scopul de a descoperi informatii utile in procesul de decizie.

RO/C9 Elaboreazi catalogul de produse. Autorizeaz si creeaza articole in legétura cu livrarea unui catalog de produse
centralizat; face recomandari in procesul de dezvoltare ulterioara a catalogului.

R10/C10 Elaboreaza statistici financiare. Examineaz si analizeaza datele financiare individuale si cele referitoare la
societate pentru a elabora rapoarte sau inregistrari statistice.

R11/C11 Identifici piete potentiale pentru societati. Observa si analizeazd rezultatele cercetarii de piatd pentru a
determina pietele promitatoare si profitabile. Tine seama de avantajul specific al firmei si 1l asociaza cu pietele de
pe care lipseste aceastd propunere de valoare.

R12/C12 Analizeazi factorii interni ai societétilor. Cerceteaza si intelege diferiti factori interni care influenteaza
functionarea Intreprinderilor, cum ar fi cultura, fundatia strategica, produsele, preturile si resursele sale disponibile.

R13/C13 Analizeaza tendinte economice. Analizeaza evolutile comertului national sau international, ale relatiilor de
afaceri si ale sectorului bancar, precum si evolutiile finantelor publice si modul in care acesti factori interactioneaza
intr-un context economic dat.

R14/C14 Stabileste strategii de formare a preturilor. Aplicd metodele utilizate pentru stabilirea valorii produsului luand
in considerare conditiile pietei, actiunile concurentei, costurile de productie i altele.

R15/C15 Intelege terminologia financiar-bancara. Intelege semnificatia conceptelor financiare de baz4 si a termenilor
utilizati in companii si institutii sau organizatii financiare.

R16/C16 Administreazi contracte. Negociazd termenele, conditile, costurile si alte specificatii ale unui contract,
asigurandu-se, in acelasi timp, cd respectd cerintele legale si sunt executorii din punct de vedere legal.
Supravegheaza executarea contractului, convine asupra oricaror medificari si le documenteaza in conformitate cu
orice limitari legale.

R17/C17 Aplica strategii de marketing aferent platformelor de comunicare sociala. Utilizeaza traficul pe platformele
de comunicare sociald, cum ar fi Facebook, Instagram, Linkedin, Twitter si altele, pentru a atrage atentia si
participarea clientilor existenti si potentjali prin intermediul forumurilor de discutii, al registrelor de site-uri, al micro
blogurilor si al comunitétilor sociale in vederea obtinerii unei imagini de ansamblu si a unei ntelegeri rapide a
temelor si a opiniilor de pe reteaua sociala si gestioneazé noutati sau solicitari.

R18/C18 Elaboreaza campanii de marketing. Elaboreaza o metoda de promovare a unui produs prin diferite canale, cum
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[ R19/C19 Aplica competente de calcul numeric. Utilizeaza rationamentul $i pune Tn aplicare concepte numerice si calcule
simple sau complexe.

R20/C20 Analizeaza date. Analizeaz3, transforma si modeleaza date pentru a descoperi informatji utile si a sprijini procesul
de decizie.

R21/C21 Gestioneaza personalul. Gestioneaza angajatii si subordonatji, lucrand in echipa sau individual, pentru a
maximiza performanta si contributia acestora.

R22/C22 Detine competente informatice. Utilizeaza fn mod eficient computerele, echipamentele informatice si tehnologia
moderna.

R23/C23 Vorbeste mai multe limbi striine. Stapaneste limbi stréine pentru a putea comunica intr-una sau mai multe
limbi strdine.

Competente transversale (ESCO)

R24/CT1 Da dovada de auto-reflectie. Analizeaz4 in mod eficace, regulat si sistematic propriile actiuni, perfformante i
atitudini si face ajustarile necesare, cautand oportunitéti de dezvoltare profesionald pentru a elimina lacunele Tn
materie de cunostinte si practici in domeniile identificate.

R25/CT2 Demonstreazé spirit antreprenorial. Dezvolta, organizeaza si gestioneaza o intreprindere proprie, identificand
si urmarind oportunitatile si mobilizand resursele, tinand cont de perspectiva unei rentabilitati. D& dovadé de o
atitudine proactiva si de hotarare pentru a reusi in afaceri.

R26/CT3 Lucreaza in echipe. Lucreaza cu incredere in cadrul unui grup, fiecare facandu-si partea lui in serviciul intregului.

R27/CT4 Utilizeaza software de comunicare si colaborare. Utilizeaza instrumente si tehnologii digitale simple pentru a
comunica, a interactiona si a colabora cu ceilalti.

IV. CERINTE PENTRU OBTINEREA DIPLOMEI DE LICENTA

Numar de credite la disciplinele obligatorii: 180 credite §i 6 credite pentru disciplina Educatie fizica;
Numar de credite la disciplinele fundamentale: 61 credite

Numér de credite la disciplinele optionale: 8 credite

Numér de credite la examenul de licentd: 10 credite

- Proba 1. Evaluarea cunostiintelor fundamentale si de specialitate: 5 credite
- Proba 2. Prezentarea si sustinerea lucrérii de licenta: 5 credite

Discipline obligatorii necreditate: -

V. STRUCTURA ANILOR UNIVERSITARI (in numar de saptamani)

Activitali didactice Sesiuni de examene Vacanie
. 2{:}33 Sem. | Sem. Il lama | Vara Restante larna Inte:isaelgﬂlest Vara
L 14 14 3 3 2 2 1 12
' il 14 14 3 3 2 2 1 12
| il 14 14 3 3 1 2 1 -
TOTAL 42 42 9 9 5 6 3 24
Vi. NUMARUL ORELOR PE SAPTAMANA (parcurs obligatoriu)
Semestrul | B Semestrul |l
ANI DE STUDIU Cc |S L [CP___ |TOTAL |C S |L |CP |[TOTAL
| 10 |9 1 |- 20 10 10 [- |4 |24
] 14 (11 [- |- 25 10 10 |- |6 |26
1] 12 |11 [- |- 23 10 10 |- |4 |24
TOTAL 36 |32 - 68 30 44 74 |
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VIl. CONDITII DE PROMOVARE

Numar de credite la disciplinele
® o
s | e s | S| &2 g =
Anidestudiu| 2 | € | 5|5 | o | = é | & 2L
> | S8|c|e | E|S|8|%2|3 28
5 BE|r|lgleg gle|"|8 S5
o |0 S|ao| § w op
w o
| 60 - 60 | - 6
Il 54 | 6 |60/ 30| 8 (16| 6 | 60
i 51 9 |60|30 |24 | 6
TOTAL 165 | 15 (180 90 [ 32 | 22 | 6 | 60 6
VIIl. MODUL DE ALEGERE A DISCIPLINELOR OPTIONALE?
Nr. | Disciplinele* ' Nr. Ponderea
crt. | din pachetul optional Anul | Semestrul credite | creditelor
1 MK 215.1, MK 215.2, MK 215.3 | |l | 3 1%
2 MK 216.1, MK 216.2 il | 3 1% N
5 MK 316.1, MK 316.2, MK 316.3 | lll | 5 16%
6 MK 323.1, MK 323.2 [} L 4 13%
TOTAL 9 5%

IX. EXAMENUL DE LICENTA
Perioada de elaborare a lucrérii de licentd: semestrele 5 - 6
Perioada de definitivare a lucrérii de licenta: semestrul 6 , 2 sdptaméni
Perioada de sustinere a examenului de licenta: iunie - iulie, septembrie, februarie
Examenul de licenta: 10 de credite, din care:
» Proba de cunostinte fundamentale si de specialitate: 5 de credite
¢  Prezentarea si sustinerea lucrérii de licen{d: 5 de credite

Modulul psihopedagogic reprezintd ofertd curriculara facultativa, a cérei plan de invatimant se regdseste anexat planului
de invatdmant al specializarii.

—
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X. STRUCTURA PLANULUI DE INVATAMANT

ANUL Numar de ore de activitali de invatare
UNIVERSITAR e ) Activitati individuale | &
3 2024-2025 Activitati didactice colective pe semestru g o
2 ANUL I DE g 3 . 2 s
= STUDIU =4 2l o & 8 | ©
|3 AEIRE FHEEEE A B
g 3 S eS| 5 |e| st g8 Bes 885 538 k| £ | T
o 3 DISCIPLINE 3 5 8|5 85 Ze| el 829 855 £¢&
= 3 | 2 13|88 | 8|c|PiRg|iesdaen PRE R & z
1 |2 3 [ 4 5 |6 |7 |8|9 |10 1 12 13 14 15 16
SEMESTRUL |
DISCIPLINE OBLIGATORII
01 | MK 111 Microeconomie | DF 2 |1 |- |- |3 [42 |55 28 83 125 | E 5
MK 112 Matematica aplicatd |
02 in sconomie ‘ DF 2 |2 |- |- 1|4 |56 |62 32 94 150 | E 6
03 | MK 113 Dreptul afacerilor | DF 2 - - - 2 28 44 28 72 100 E 4
04 | MK 114 Contabilitate DF 2 1 - - |3 42 55 28 83 125 | E 5
05 | MK 115 Informatica DF 1 - |1 |- |2 |28 |5 |20 |72 100 |C 4
06 | MK 116 Psihologie DF 101 |- |- 12 |28 |31 16 |47 |75 |vp |3
MK 117.1 Limba engleza [ ] i [
|
07 | MK117.2 Limba francezd DF - 2 - - |2 28 31 16 | 47 | 75 Vp 3
MK 117.3 Limb& germana |
08 | MK 118 | Educafie fizica oc |- |2 |- |- |2 |28 |47 |- 4 |75 |c& |
4E+
1C | 204
Total parcurs obligatoriu de studiu 10 |9 1 20 | 280 | 377 168 | 545 825 +2V 3
+1
o

ins.
igei Educatie fizic nu se ia in calcul la numarul de credite total pentru disciplinele obligatorii.

6 Numarul de ? }
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Numér de ore de activitati de invatare
ANUL e )
UNIVERSITAR Activitéii didactice colective Activitafi individuale pe | & o
- semestru - o
@ 2024-2025 - o) ” - TR ] =
£ ANULIDE STUDIU | £ o | == 5 © S | @
o = £ «© o D o
a S 5 8 <l S| o, @ v 2 > [ L}
g 2 51 2| 5 € 2| Lk=lg_)] =5 = ° T
g 5 o £ g E_B| 878 _88 2 o | 5
S| 8 DISCIPLINE z e 5| 8|5 888: Bolvai8cs 85|55
= 3 2|3/ 8| 8S|o|R2gplg|fsi{aqi P82 28| & |2
1 2 3 4 5 6 7 8 9 | 10 11 12 13 14 15 16
SEMESTRUL Il
DISCIPLINE OBLIGATORII
01 | MK121 Management DF |2 1 - - 3 |42 43 40 83 125 E 5
02 | MK 122 Statistica DF | 2 1 - - 3 |42 43 | 40 83 125 E 5
03 | MK 123 Macroeconomie DF |2 |1 |- - 3 42 43 40 83 125 E 5
04 | MK 124 Marketing DF |2 |2 |- - |4 56 30 30 69 125 E 5
MK 125.1 Limba engleza
05 | MK 125.2 Limba franceza DF | - 2 - - 2 28 31 16 47 75 Vp 3
MK 125.3 | Limba german3 ; |
06 | MK126 | Practical’ o |- |- |- |4 |4 [s |- [19 |19 75 c |3
Comunicare §i_ relatii [ |
07 MK_127 publice n afaceri DD | 2 1 - 3 42 30 28 58 100 E 4
08 | MK 128 Educatie fizica DC | - 2 - - 2 28 47 - 47 75 cs 3°
4E+
1C 30
Total parcurs obligatoriu de studiu 10 | 10 | - 4 24 336 276 213 489 825 +2V | +3
pt1 |~
C'k
8E+
2c+ | 80
Parcurs obligatoriu 44 | 616 | 653 | 381 1034 1650 avp +6
+2C-
TOTAL PE AN UNIVERSITAR Parcues facultativ =l I = = - 2 —c
2C+ | 60
Total general 44 616 653 381 1034 1650 4Vp | +6
+1C | *
+1C*

4 Prescurtari folosite in tabele: Tipul disciplinei: Forme de evaluare:E-examen, C-cologviu, Vp verificare pe parcurs, A/R-admis/respins.

5 Tipul disciplinei: F —-fundamentald, S — de specialitate, C-complementara, DDOI - discipline disponibile conform optiunilor institutiei.

83 credite sunt acordate pentru Practica.

7 Disciplina Comunicare si relatii publice in afaceri reprezinta o varianta similara disciplinelor Comunicari integrate de marketing si Relatii publice din
standardele ARACIS aferente domeniul si specializérii Marketing. Aceastd varianta a titlului disciplinei a fost adoptata pentru compatibilizarea
planurilor de nvatamant si cuplarea cursului cu cel de la specializérile Administrarea afacerilor si Economia comertului, turismului si serviciilor.

& Se acorda calificativ Admis/

® Numarul de credite afe catie fizicd nu se ia in calcul la numarul de credite total pentru disciplinele obligatorii.
°DR - discipline rele in domeniu disponibile

Rector, =¥ \ Decan, Director de Departament,
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Numar de ore de activitéti de invétare
ANUL Vit individ @
UNIVERSITAR Activitati didactice colective Activitali Individuale | o |
_ pe semestru = ©
o) 2025-2026 s o] 5 5 ERE=
£ ANUL Il DE £ o == & o g2
= =N = G Q [
g STUpl S c 5|8 § 2zl egleol =] 2|88
5 3 2 £| 5 E % 55188 -21_8|¢2|®
G 3 DISCIPLINE 5 v | E| 2| 2|88 w oG o0 §=2| Be| E| E
s 8 2 | 5|5 8|3/ 88385 25|85l 58155|06| 2
z | o B = 3| B3| 8|©C | F£8r8 ali{afiralra|le | =
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 | 16
SEMESTRUL |
DISCIPLINE OBLIGATORII
01 | MK211 Marketing social politc | DS |2 |1 |- |- |3 |4 |30 [28 [s [100
02 | MK 212 Cercetari de marketing | DD 2 2 - - 4 56 62 32 94 150
| MK 213 Business to business | DS |2 |2 E
“03 : market_ing - - 4 56 24 20 44 100 I
04  MK214 Finante DF 2 |1 - - 3 42 30 28 58 100 [E | 4
| MK215.1 | Limba englez3
05 ': MK 215.2 | Limba franceza De R 2 R R 12 28 31 16 47 75 c | 3
I MK 215.3 | Limba germana |
- - 1
06 | MKk21s | Tehnica  negocierii | pny 1o g | | 3 |42 |20 |13 |3 |75 |E |3
| afacerilor
5E
Total parcurs obligatoriu de studiu 10 | 9 19 | 266 197 137 334 | 600 | +1 | 24
C
DISCIPLINE OPTIONALE
Gestiunea fortelor de
MK 217.1 vanzare
07 | MK217.2 | Managementul calitétii (DR |2 |1 |- |- |3 |42 |20 13 33 |75 E |3
Eticd si integritate
MK 217.3 | academica =
MK 218.1 Marketingul micilor
08 afaceri DD 2 |1 |- - 3 42 20 13 33 75 Vp | 3
MK 218.2 | Retail marketing |
| ; [ 1E
Total parcurs optional de studiu 4 2 - - 6 84 40 26 66 150 \:1 6
P
BE
5
Total parcurs obligatoriu de studiu 14 |11 | - - 25 | 350 | 237 163 | 400 | 750 v | 30
p+
1C
DISCIPLINE FACULTATIVE*
MK 219.1 | Corespondentd  in | pea |5 |4 | | . |3 |a2 |17 |18 |33 [75 |vp |3
09 limba straina B |
MK 219.2 | Educalje fizica DFA | - 2 - - 2 28 47 47 75 c |3
1C
Total parcurs facultativ de studiu 2 3 - - 5 70 64 16 80 150 :/1 <]
P
Rector, Decan, Director de D;paﬁa’mpnt,
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Numar de ore de activitati de invatare
ANUL — 5
UNIVERSITAR Activita didactice colective Activitdll individuale | o o

- | pe semestru 5 o

B 2025-2026 - m © E £

£ ANUL Il DE g ol & |28 S | o s | 8

= =3 = o] o L]

2 STUDIU 3 s 58| § 2leqiel =] 28|38
= 5 e gl | 2| _E _8 581 8F|_81 _%2 | 2 | &
G 3 DISCIPLINE 3 |2 E|2|8§ s€ 58 ggl 201 82| g E | E
£ 8 g 13 8|83 |°g°3 £s{sag{l8| o8| & |2
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16

SEMESTRUL I
DISCIPLINE OBLIGATORII
01 | MK 221 Marketingul serviciilor | DD 2 |2 |- - 4 56 30 |39 69 [ 125 | E 5
02 | MK 222 Merchandising ob |2 |2 |- |- |4 [ss |30 |3 |es |125 |E 5
03 | MK 223 Logistica marfurilor oo |2 |1 |- |- |3 |42 |40 |43 |8 |125 |E 5
04 | MK 224 Practica II° DS - - - 6 |6 84 - - - 75 , c 3
Analiza informatiilor de [ ' '
05 | MK 225 marketing .DS 2 2 - - 4 56 . 30 39 69 , 125 Vp _5 B
06 | MK 226 Economie europeand DF 2 1 - - 3 42 28 30 58 l 100 E 4
A | = .
MK 227.1 | Limba engleza [
07 | MK227.2 Limba franceza DC -2 - - 2 28 20 | 27 47 75 C 3
MK 227.3 | Limba germana ’ !
4E+
Total parcurs obligatoriu de studiu 10 (10 | - 6 26 | 364 | 178 | 217 | 395 | 750 3$V 30
. - P |
DISCIPLINE FACULTATIVE*
08 | MK 228 Educatie fizica DFA - 2 - - 2 28 - - 47 75 C 3
Total parcurs facultativ de studiu 2 - - 2 28 - - a7 75 C 3
10E
1 . +3C
Parcurs obligatoriu 51 714 | 415 380 795 1500 +2V 60
P
TOTAL PE AN UNIVERSITAR Parcurs facultativ 2 28 7 98 127 225 ?\C;l* 9
10E
Total general 53 | 742 | 422 | 478 | 922 | 1725 :gs fg
P
. Ay i E ;
73 credite sunt ay;@@dﬂlﬁ@oﬁa.
il N R
% 2N
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Numar de ore de activitdi de invétare [
ANUL W TR
UNIVERSITAR Activitafi didactice colective | Activitali individuale | o o
_ pe semestru 5 o)
o 2026-2027 - " 5 rT— i =
% ANUL Hll DE £ o | % 2 G o [ g
o = o] w 5 ]
2 STUDIU 2 s | 5| &8 5 2 o emle_t =1 2 8|3
1 = ° c o o E Bl 2SS9 5T _ 8 a3 o &
5] 3 DISCIPLINE 5 o £ g ¢ | 58 52| B8] 58155l 3 ¢ g g
w <3 a 5 & R |3 5855 LEILSI58]1 o0 © 5
z s) = O o | S |9 | R rF3|lafiacsiFrelFe| o z
1 2 3 | 4 5 |86 ' 7 8 9 10 [ i 12 13 14 15 16
SEMESTRUL |
DISCIPLINE OBLIGATORII
N Comportamentul ' ' T
01 | MK 311 consumatorului I DD 2 2 | - - 4 56 | 50 44 94 150 E 6
02 | MK 312 Marketing turistic | DD 2 |2 T- - 4 56 | 39 30 69 128 E 5
03 | MK 313 Tehnici promotionale | DS 2 2 - - 4 56 | 39 30 69 125 | Vp
Marketing | | [
‘04 MK 314 agroalimentar ‘: DS 2 | 2 ; - 4 56 . 38 30 69 125 E 5
Simulari de marketing
05 | MK 315 in afaceri®® DD 2 1 - - 3 42 . 30 28 58 100 | Vp 4
DISCIPLINE OPTIONALE
Management '
_MK 31_6_1 strategic™
06 | MK 316.2 Marketing digital DS 2 2 - - 4 56 30 39 69 125 E 5
Programe aplicative de
MK 316.3 marketing
Total parcurs obiigatoriu de studiu 12 |11 |- |- |23 | 322 [227 |201 |428 | 750 ‘2‘5; 30

" Disciplina Simuldri de marketing in afaceri reprezintd o varianta similard Simuldri de marketing care se regaseste in standardele ARACIS aferente
domeniul i specializarii Marketing. Aceasta varianta a titlului disciplinei a fost adoptatd pentru compatibilizarea planurilor de invatdmant si cuplarea
cursului cu cel de la speci inistrarea Afacerilor, disciplina Simulari in afaceri.

iscipli itea in domeniu disponibile

Rector, [ A e '/‘ Decan, Director de Di;pa/ﬂamgnt.
Prof.univ.dr. B el Prof.univ.dr. Cenar luliana Conf.univ.dr Maican.Silvia
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Numar de ore de activitdti de invétare
ANUL Activigi individual [
UNIVERSITAR 2026- Activitalj didactice colective ctivitdti individuale | o o
_ pe semestru 5 o
] 2027 - T ) o) ) =2 5
= ANUL Illl DE STUDIU | ¢ o | & o S I [ %
2 a5 = . o )
3 g .| 5 @ E s pele | o1 2| 8|8
< i 3 g § o E| % =L84%54 ®{ _3 o | 5
5| 3 DISCIPLINE S| e € 8 &8 S8 SE BE|Be|E3| Ee | E |
£ 8 E|3|8 8 6 2y 23 £sia8{S8] L8| 2 |2
1 2 3 4 5 6 7 |8 9 10 11 12 13 14 15 | 16
SEMESTRUL ]
DISCIPLINE OBLIGATORII
01 | MK321 | Marketing direct ps |2 [2 |- [- [4 [s6 [22 [20 |44 [100 |E |4
' Metodologia  elabordarii ' [ |
02 | MK 322 lucrarii de licents DS | - . - - 4 - 56 114 80 194 | 250 C 10
03 | MK 323 Concurenta si preturi DD | 2 2 - - 4 56 10 |9 19 75 C 3
Managementul '
04 | MK 324 resurselor umane DD | 2 2 - - 4 56 0 |9 19 75 E 3
05 | Mk 325 Etic3 in afaceri DC |2 2 J' - - 4 56 50 44 94 150 E 6
DISCIPLINE OPTIONALE
MK 3237 Marketing intemational ' ]
03 Comportamentul DD |2 2 |- - 4 56 22 20 44 100 E 4
MK 323.2 | consumatorului
organizational
Total parcurs obligatoriu de studiu 10 | 10 | - 4 20 336 228 182 414 750 ;? 30
1 X 4E+
Parcurs obligatoriu 43 | 658 | 455 383 | 842 | 1500 2 60
TOTAL PE AN UNIVERSITAR Rafcurs facultativ = = e LR, S ==
Total generat 43 658 | 455 383 | 842 | 1500 2C+ | 60
2VP

*in Universitatea , 1 Decembrie 1918” din Alba lulia parcurgerea disiciplinelor facultative se realizeaza conform prevederilor din
Ghidul de aplicare a ECTS (aprobat de Senatul UAB) si a altor prevederi legale in vigoare care permit alegerea unor trasee flexibile
de formare de ctre studentii de la toate specializarile UAB.

Decan, Director de Departament,
Prof.univ.dr. Cenar luliana Conf.univ.dr-Maican Silvia

A

10116 \ A

Rector,
Prof.univ.




X. BILANT GENERAL

| Nr. Categorii de discipline Cod Nr. de | Indeplinit % | Standard
| crt. disciplina | ore | ARACIS %
Parcurs +Parcurs | Min. Max.
L obligatoriu facultativ._ |
1. Discipline obligatorii DO 1792 90 % | 80 90
" 2. | Discipline optionale DA 196 10 % 10 20
3. Discipline facultative DF 225 100% suplimentar
acestei structuri |
| Total 100% +DF
Nr. Categorii de discipline Cod Nr. de | Indeplinit % Standard
| crt. disciplina ore ARACIS %
i Parcurs +Parcurs Min. Max.
obligatoriu | facultativ
1. Discipline fundamentale / DF 546/ 27,46% | 25 30
L in domeniu DD 714 36% | 35 40
2. Discipline de specialitate DS 504 25% | 25 30
3. Discipline complementare DC 168 8% 5 10
4. Discipline relevante pentru pregatirea n 0 15
domeniu a studentilor, disponibile conform DR 56 3%
| optiunilor institutiilor |
[ Total | 1088 100% 100
Rector, Decan, Director de Departament,
Prof.univ.dr, Prof.univ.dr. Cenar luliana Conf.univ.dr. Maican Silvia
ol .
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MINISTERUL EDUCATIEI

UNIVERSITATEA ,,1 DECEMBRIE 1918” DIN ALBA IULIA
FACULTATEA DE ISTORIE, LITERE $I STIINTE ALE EDUCATIEI
DEPARTAMENTUL PENTRU PREGATIREA PERSONALULUI DIDACTIC

RE
Prof.univ.dr. Va

PLAN DE INVATAMANT Ly 3'“\%
al DEPARTAMENTULUI PENTRU PREGATIREA PERSONALULU ACT.@: g ﬁ,(z
pentru programul de studii psihopedagogice de 30 de credi —
Nivelul I (initial) de certificare pentru profesia didactica
- monospecializare -
Valabil incepand cu anul universitar 2024-2025
Perioada de [Numar de
studiu a ore pe Total ore
E disciplinei  |[sdptamana| T Wi
= Discipline de fnvatimant =| o8 de
2 a4 vl credite
S | 8|2 Elc|Aa| c | A |Total
2 2| §|E&
Qo <| »|Zz8
0 1 213 4 5 6 7 8 9 10 11
Curriculum-nucleu
Discipline de pregitire psihopedagogici fundamentali (obligatorii)
MP1 1101 | Psihologia educatiei 1 1 14 2| 2 28 28 56 E 5
Pedagogie I:
Nipy fapg | < Dundementsa penapomiet 12|14 | 2228 |28 |56 E 5
- Teoria si metodologia
curriculum-ului
Pedagogie II:
MP1 2303 - Teoria i metodologia instruirii Imyf{ 3| 14 212 28 28 56 E 5
- Teoria si metodologia evaluarii
MP1 3607 | Managementul clasei de elevi | 6 14 1 1 14 14 28 E 3
Discipline de pregitire didactici si practicii de specialitate (obligatorii
MP1 2404 | Didactica specializarii - Marketing | 4| 14 2. | 2 28 28 56 E
MP1 3505 | Instruire asistata de calculator | s| 14 111 14 14 28 (34
Practica pedagogica de specialitate in
MP1 3506 | invatamantul preuniversitar (I) - | s | 14 -1 3 - 42 42 C 3
Marketing
Practica pedagogica de specialitate in
MP1 3608 | invatamantul preuniversitar (II) - mrf{ 6 | 12 -1 3 - 36 36 (& 2
Marketing
TOTAL - Nivelul I - - - - | - || 140 | 218 | 358 | SE+3C 30
Examen de absolvire: Nivelul I [|[III | 6 | 2 - - - - - E 5
Precizari:

1. Numarul de saptamani i, respectiv, numarul de ore pentru practica pedagogica de specialitate rezulta din faptul ca, potrivit
standardelor actuale, ultimul semestru al studiilor universitare este de 10-12 saptamani.

Perioada de 2 saptamani pentru examenul de absolvire este alocata pentru finalizarea portofoliului didactic.

Se aplica si in cazul studiilor universitare de licenta cu durata 4/5/6 ani.

C = Cursuri, A = Activitati aplicative (seminarii, laboratoare, practica).

Planul de invdtamant este aprobat prin OME nr. 4.139 /29.06.2022, Tabelul nr. 2a din Anexa 2.

EE S

DECAN, DIRECTOR DE TAMENT,
CONF. UNIV. DR. BARBULET GABRIEL DAN CONF. UNIV.DR. T IOANA CRISTINA



