1. Date despre program

FISA DISCIPLINEI
Anul universitar 2024/2025
Anul de studiu 111/ Semestrul 11

1.1. Institutia de Invatdmant superior Universitatea ,,1 Decembrie 1918” din Alba Iulia

1.2. Facultatea

Stiinte Economice

1.3. Departamentul

Administrarea Afacerilor si Marketing

1.4. Domeniul de studii

Marketing

1.5. Ciclul de studii

Licenta

1.6. Programul de studii/calificari COR/grupa

de baza ESCO

Marketing/ 243103 Specialist in marketing, 243101 Art director
publicitate, 243104 Manager de produs/ Cod ESCO: 2431 -
Specialisti in publicitate si marketing

2. Date despre disciplina

2.1. Denumirea disciplinei | Metodologia elaboririi lucririi de licentd | 2.2. Cod disciplina | MK 322
2.3. Titularul activitatii Responsabil de specializare
2.4. Anul de studiu I | 2.6. Semestrul | Il | 2.7. Tipul de evaluare | C | 2.8. Regimul disciplinei o)
(E/CIVP) (O — obligatorie, Op — optionala,
F — facultativa)

3. Timpul total estimat

3.1. Numar ore pe saptamana 4 din care: 3.2. elaborarea lucrarii de licenta 4

3.3. Total ore din planul de Invatamant 56 din care: 3.4. elaborarea lucrarii de licenta 56

Distributia fondului de timp ore
a. Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 80
b. Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 112
C. Pregitire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri -
d. Tutoriat -
e. Examinari 2
f.  Alte activitati universitare (vizite de studiu, consultatii proiecte) -

3.7 Total ore studiu individual (a+b+c) 192

3.8 Total ore activitati universitare (d+e+f+3.4) 58

3.9 Total ore pe semestru (3.7+3.8) 250

3.10 Numarul de credite 10

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1. de curriculum

4.2. de competente

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare a cursului

5.2. de desfasurarea a seminarului/laboratorului -

6. Competente specifice acumulate

Competente/rezultate ale
invatarii

ClUtilizarea adecvata a conceptelor, metodelor, tehnicilor si instrumentelor de marketing
C2 Utilizarea instrumentelor si a aplicatiilor informatice in activitatile de marketing

C3 Culegerea, analiza si interpretarea informatiilor de marketing privind organizatia si
mediul sdu

C4 Fundamentarea si elaborarea mix-ului de marketing

C5 Utilizarea tehnicilor de vanzare

C6 Organizarea activitatilor de marketing in cadrul organizatiei

Competente transversale




7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul general al Disciplina are ca scop pregatirea lucrarii de licenta pentru a fi sustinutd in cadrul
disciplinei examenului de licentd, ca examen sumativ final al studiilor de licenta.
7.2 Obiectivele specifice Formarea deprinderilor privind utilizarea adecvata a conceptelor, metodelor, tehnicilor si

instrumentelor de marketing

Formarea deprinderilor privind utilizarea instrumentelor si a aplicatiilor informatice in
activitatile de marketing

Culegerea, analiza si interpretarea informatiilor de marketing privind organizatia si mediul
sau

Capacitatea de a elaborarea mix-ului de marketing

8. Continuturi

Promovarea examenului de licentd conduce la obtinerea diplomei de studii universitare de licentd, insotitd de
suplimentul la diplomd, intocmit conform reglementarilor in vigoare. Studentii vor formula Cereri privitoare la tema
lucrarii de licentd, in primul semestrul al anului III de studiu. Elaborarea lucrarii de licentd se va face sub indrumarea
unui cadru didactic titular de curs/seminar, care activeaza la programul de licentd — conducétor de licenta. Studentii vor
putea alege tema lucrarii de licenta dintr-o listd de teme aferente fiecarei discipline studiate in cadrul programului de
licenta.

Tema licentei se stabileste de cétre conducatorul de licentd mpreuna cu studentul si va fi corelatd cu programul de
pregatire universitara de licentd si cu domeniul de competenta al conducatorului de licentd. Tema licentei se aproba de
conducerea Facultatii de Stiinte Economice in care se desfasoara studiile universitare de licenta.

Licenta trebuie sa demonstreze cunoasterea stiintificd avansatd a temei abordate, sa contind elemente de originalitate in
dezvoltarea sau solutionarea temei, precum si modalitati de validare stiintificd a acestora. Lucrarea de licenta se sustine
in sedintd publicd in fata comisiei de licentd. Prezentarea licentei trebuie sd evidentieze contributiile studentului in
realizarea ei si elementele de originalitate

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunititii epistemice, asociatiilor
profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

Continuturile disciplinei sunt adaptate necesitatilor actuale ale angajatorilor, contribuind la completarea si adancirea
de catre studentii programului de studii Marketing, familiarizarea cu modul de utilizare si aplicare a conceptelor de
marketing

10. Evaluare
Tip activitate | 10.1 Criterii de evaluare 10.2 Metode de evaluare 10.3 Pondere din
nota finald
10.4 Practica | - Competenta si coerenta in Prezentarea si sustinerea lucrarii de licenta. 50%
sustinerea lucrarii de licenta Rezultatele evaluarii licentei se exprima prin
- Corectitudinea §i completitudinea | note de la 1 la 10, ca medie aritmetica a
raspunsurilor la intrebari comisiei | notelor acordate de fiecare membru al
de licenta Comisiei de licenta.
Evaluarea cunostintelor fundamentale si de 50%
specialitate

10.5 Standard minim de performanti: obtinerea notei minime 5 la fiecare din cele doud probe si a mediei 6 a notelor
celor 2 probe

Data completarii Semnatura responsabilului de specializare
12.09.2024
Data avizarii in departament Semnatura director de departament

16.09.2024 Conf.univ.dr. Maican Silvia Stefania




