Programul de studii: Economia comertului, turismului si serviciilor
Anul de studii: II
Semestrul: |

Grupa: 1

Disciplina: Cercetari de Marketing
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Activititi de tutorat (AT)
Tema

AT 1. Activitati aferente Unitatii de
invatare 1. Definitii ale cercetarii de
marketing

2. Rolul cercetarii de marketing

3. Furnizorii de cercetari de
marketing. Asociatii profesionale in
domeniu

AT 2. Activitati aferente Unitatii de
invatare 4 Procesul cercetirii de
marketing — aplicatii practice,
exemplificari .

AT 3-4. Activitati aferente Unitatii de
invatare 5.Misurarea in cercetarea de
marketing — aplicatii practice
6.Proiectarea chestionarului —
aplicatii practice

7.Determinarea dimensiunii unui

CALENDARUL DISCIPLINEI

Teme de control (TC)
Nr.ore Tematica Termen
predare/ nr.ore
2 ore TC 1. Teme de control
aferente unitatilor de La a doua
invatare 1-3 intalnire
13.12.2025/
5 ore
2 ore TC 2. Teme de control La a treia
aferente unitatii de intalnire
invatare 4 11.01.2026/
5 ore
4 ore TC 2. Teme de control La data
aferente unitatilor de examenului/
invatare 5-8 10 ore

ANEXA A2 -1ID

Activitati asistate (AA) Evaluari
Activitatea Nr.ore Data Forma
(E/CIv/V)
13.12.2025 A\
11.01.2026 A\
La data
examenului
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8.Analiza informatiilor in cercetirile
de marketing
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Legenda: AT — activitati in sistem de tutorat, TC — teme de control, AA — activitati asistate, E — examen, Clv — colocviu, V — verificare pe parcurs

Coordonator disciplina, Tutore disciplina,
Prof univ. dr. Muntean Andreea Lect.univ.dr Lazea Ruxandra



