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Denumirea disciplinei PRACTICĂ 

 
Codul disciplinei AA 225 

 
Semestrul II Numărul de 

credite 
3 

 

Facultatea Ştiinţe Numărul de ore pe 
semestru/activităţi 

Domeniul de licenţă Administrarea Afacerilor Total SI TC AT AA 
Programul de studii de 
licenţă (specializarea) Administrarea Afacerilor 90 - - - - 

 
Categoria formativă a disciplinei 
DF-fundamentală, DG-generală, DS-de specialitate, DE-economică/managerială, DU-
umanistă 

DF 

Categoria de opţionalitate a disciplinei 
 DI-impusă, DO-opţională, DL-liber aleasă (facultativă) DI 

 

Discipline 
Anterioare 

Obligatorii 
(condiţionate) 

- 

Recomandate - 
 

Obiective 

De a cunoaşte condiţiile concrete de derulare a activităţii 
turistice sau alt domeniu al serviciilor, de a vedea care sunt 
operaţiile uzuale desfăşurate, de a familiariza studentul cu 
documentele specifice, etc. 
Completarea şi adâncirea cunoştinţelor dobândite, 
familiarizarea studenţilor cu modul de aplicare în cadrul 
entităţilor economice a cunoştinţelor teoretice însuşite în 
procesul de învăţământ şi formarea de noi deprinderi practice 
în problemele specifice domeniului iniţierii, dezvoltării şi 
gestionării afacerilor. 

COMPETENŢE 

- familiarizarea studenţilor cu mediul economic (în speţă 
cel al serviciilor), identificarea legăturilor dintre 
cunoştinţele teoretice şi cele practice şi iniţierea în 
problematica complexă a activităţii economice; 

- explicare şi interpretare (explicarea şi interpretarea unor 
idei, proiecte, procese, precum şi a conţinuturilor 
teoretice şi practice ale disciplinei) 

- dezvoltarea competenţelor de comunicare şi orientare în 
spaţiul economic real; 

- utilizarea corectă a documentelor şi modul de întocmire 
al acestora; 

Conţinut 
(descriptori) 

Prezentarea generală a organizaţiei 
- Scurt istoric 
- Structura acţionariatului şi forma de proprietate 



- Prezentarea obiectului de activitate 
 
Structură şi organizare la nivelul organizaţiei 
- Structura organizaţiei (structura personalului şi organigrama cu 
detalierea fiecărei poziţii, regulamentele interne) 
 
Eficienţa activităţii economice desfăşurate de către 
organizaţie 
- Prezentarea evoluţiei indicatorilor microeconomiei de la nivelul 
organizaţiei în ultimii trei ani (cifra de afaceri, profitul, rata 
profitului, gradul de îndatorare, rata de lichiditate) 
 
Aspecte privind aprovizionarea şi desfacerea 
produselor/serviciilor 

- - Prezentarea relaţiilor cu furnizorii  
- - Prezentarea relaţiilor cu clienţii şi gestionarea acestora 
- - Mediul de marketing al organizaţiei 
- - Mix-ul de marketing al organizaţiei 

 
Concluzii cu privire la aspectele analizate 

 
Forma de evaluare (E-examen, C-colocviu/test final, LP-lucrări de 
control) 

C 

Stabilirea notei 
finale 

(procentaje) 

- răspunsuri la examen/colocviu/lucrări practice 50% 

- activităţi aplicative atestate/laborator/lucrări 
practice/proiect etc. 50% 

- teste pe parcursul semestrului  

- teme de control  
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Lista materialelor 
didactice necesare Video Proiector 

Coordonator de disciplină Grad didactic, titlul, prenume, 
numele Semnătură 

Lect.univ.dr. Maican Silvia - 
Ștefania 

Lect.univ.dr. Maican Silvia - 
Ștefania  

Legenda: SI - studiu individual, TC - teme de control, AT - activităţi tutoriale, AA - activităţi 
aplicative aplicate 
 


