FISA DISCIPLINEI
Anul universitar 2024-2025
Anul de studiu 111/ Semestrul 11

1. Date despre program

1.1. Institutia de Invatdmant superior Universitatea ,,1 Decembrie 1918” din Alba Iulia

1.2. Facultatea Stiinte Economice

1.3. Departamentul Administrarea Afacerilor si Marketing

1.4. Domeniul de studii Administrarea Afacerilor

1.5. Ciclul de studii Licenta

1.6. Programul de studii/calificari COR/grupa | Administrarea Afacerilor / 242102 Specialist imbunatatire procese,

de baza ESCO* 242104 Responsabil proces, 242110 Specialist in planificarea,
controlul si raportarea performantei economice/ Cod ESCO: 2421 -
Management and organisation analysts

2. Date despre disciplina

2.1. Denumirea disciplinei | Marketing international | 2.2. Cod disciplini | AA 323
2.3. Titularul activitatii de curs Lect.univ.dr. Lazea Ruxandra
2.4. Titularul activitatii de seminar / Lect.univ.dr. Lazea Ruxandra
laborator
2.5. Anul de studiu 3 | 2.6.Semestrul | 2 | 2.7. Tipul de evaluare| E | 2.8. Regimul disciplinei (O—-| O
(E/CIVP) obligatorie, Op — optionala,
F — facultativa)

3. Timpul total estimat

3.1. Numar ore pe 4 din care: 3.2. curs 2 3.3. seminar/laborator 2

saptamana

3.4. Total ore din planul | 56 din care: 3.5. curs 28 3.6. seminar/laborator 28

de invatamant

Distributia fondului de timp ore
a.  Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 20
b. Documentare suplimentari in bibliotecd, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 10
C. Pregitire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 8
d. Tutoriat 2
e. Examinari 2
f. Alte activitati universitare (vizite de studiu, consultatii, proiecte) 2

3.7 Total ore studiu individual (a+b+c) 38

3.8 Total ore activitdti universitare (d+e+f+3.4) 62

3.9 Total ore pe semestru (3.7+3.8) 100

3.10 Numarul de credite** 4

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1. de curriculum Discipline de parcurs din semestrele anterioare: Marketing, Cercetari de marketing,
Comportamentul consumatorului

4.2. de competente Competentele oferite de disciplinele enumerate mai sus, ex.:

C1. Utilizarea adecvata a conceptelor, metodelor, tehnicilor si instrumentelor de marketing

C2 Utilizarea cunostintelor de baza pentru explicarea si interpretarea unor variate tipuri de
concepte, situatii, procese, proiecte etc. asociate domeniului

C5 Elaborarea de proiecte profesionale cu utilizarea unor principii si metode consacrate in
domeniu

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare a cursului Sala dotata cu videoproiector/tabla

5.2. de desfésurarea a seminarului/laboratorului Sala dotata cu videoproiector/tabla




6. Competente specifice acumulate

Competente/rezultate
ale invatarii

1. Cunoasterea, intelegerea conceptelor, teoriilor si metodelor de baza ale domeniului
si ale ariei de specializare; utilizarea lor adecvata in comunicarea profesionala

2. 2. Utilizarea cunostintelor de baza pentru explicarea si interpretarea unor variate
tipuri de concepte, situatii, procese, proiecte etc. asociate domeniului

3. 3. Aplicarea unor principii si metode de baza pentru rezolvarea de probleme/situatii
bine definite, tipice domeniului in conditii de asistenta calificata

Competente
transversale

CT1 Aplicarea principiilor, normelor si valorilor de etica profesionala in cadrul propriei
strategii de munca riguroasa, eficienta si responsabila

Solutionarea in timp real, in conditii de asistenta calificatd, a unei probleme reale/ipotetice
de la locul de munca, respectand normele deontologiei profesionale.

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul general
al disciplinei

Studiul disciplinei le va furniza studentilor cunostinte si competente din domeniul
marketingului international care ii vor ajuta sa poata lua decizii viabile in diferite situatii,
referitoare la piata si la aplicarea mix-ul de marketing in context global.

7.2 Obiectivele
specifice

Intelegerea modului in care companiile isi adapteaza produsele si serviciile la mediul de
marketing international

Intelegerea pasilor necesari pentru ca o firmi si se internationalizeze pe o piata striind
Familiarizarea studentilor cu instrumentele marketingului international

Elaborarea unui plan de marketing international

8. Continuturi

8.1 Curs Metode de Observatii
predare
Curs 1. CONCEPTUL DE MARKETING Prelegere, 2ore
INTERNATIONAL discutii, Stremtan, F., Muntean, A. Lazea R., Marketing

exemplificare

international, note de curs, seria Didactica a
Universitatii 1 Decembrie 1918 din Alba Iulia, 2019
Bradley F. (2001), Marketing international, Ed.
Teora, Bucuresti

Curs 2 MEDIUL DE PIATA
INTERNATIONAL — micromediul,
macromediul firmei internationale

Prelegere,
discutii,
exemplificare

2 ore

Stremtan, F., Muntean, A. Lazea R., Marketing
international, note de curs, seria Didactica a
Universitatii 1 Decembrie 1918 din Alba Iulia, 2019
Bradley F. (2001), Marketing international, Ed.
Teora, Bucuresti

CURS 3 CONCURENTII SIRISCUL IN
MARKETINGUL INTERNATIONAL

Prelegere,
discutii,
exemplificare

2 ore

Stremtan, F., Muntean, A. Lazea R., Marketing
international, note de curs, seria Didactica a
Universitatii 1 Decembrie 1918 din Alba lulia, 2019
Bradley F. (2001), Marketing international, Ed.
Teora, Bucuresti

Curs 4 STUDIEREA SI SELECTIA
PIETELOR EXTERNE

Prelegere,
discutii,
exemplificare

2 ore

Stremtan, F., Muntean, A. Lazea R., Marketing
international, note de curs, seria Didactica a
Universitatii 1 Decembrie 1918 din Alba Iulia, 2019
Bradley F. (2001), Marketing international, Ed.
Teora, Bucuresti

Curs 5 STRATEGIA IN MARKETINGUL
INTERNATIONAL

Prelegere,
discutii,
exemplificare

2 ore

Stremtan, F., Muntean, A. Lazea R., Marketing
international, note de curs, seria Didactica a
Universitatii 1 Decembrie 1918 din Alba Iulia, 2019
Bradley F. (2001), Marketing international, Ed.
Teora, Bucuresti

Curs 6 POLITICA DE PRODUS: Aspecte
teoretice privind politica de produs

Prelegere,
discutii,
exemplificare

2 ore
Stremtan, F., Muntean, A. Lazea R., Marketing
international, note de curs, seria Didactica a




Universitatii 1 Decembrie 1918 din Alba Iulia, 2019
Bradley F. (2001), Marketing international, Ed.
Teora, Bucuresti

Curs 7 POLITICA DE PRODUS: Politica de
marca n marketingul international, Strategii de
produs in marketingul international

Prelegere,
discultii,
exemplificare

2 ore

Stremtan, F., Muntean, A. Lazea R., Marketing
international, note de curs, seria Didactica a
Universitatii 1 Decembrie 1918 din Alba Iulia, 2019
Bradley F. (2001), Marketing international, Ed.
Teora, Bucuresti

Curs 8 POLITICA DE PRET: Aspecte
teoretice privind politica de pret

Prelegere,
discutii,
exemplificare

2 ore

Stremtan, F., Muntean, A. Lazea R., Marketing
international, note de curs, seria Didactica a
Universitatii 1 Decembrie 1918 din Alba Iulia, 2019
Bradley F. (2001), Marketing international, Ed.
Teora, Bucuresti

Curs 9 POLITICA DE PRET: Tipuri si
strategii de pret

Prelegere,
discutii,
exemplificare

2 ore

Stremtan, F., Muntean, A. Lazea R., Marketing
international, note de curs, seria Didactica a
Universitatii 1 Decembrie 1918 din Alba Iulia, 2019
Bradley F. (2001), Marketing international, Ed.
Teora, Bucuresti

Curs 10 POLITICA DE DISTRIBUTIE:
Definirea si obiectivele conceptului de
distributie, canale de distributie

Prelegere,
discultii,
exemplificare

2 ore

Stremtan, F., Muntean, A. Lazea R., Marketing
international, note de curs, seria Didactica a
Universitatii 1 Decembrie 1918 din Alba Iulia, 2019
Bradley F. (2001), Marketing international, Ed.
Teora, Bucuresti

Curs 11 POLITICA DE DISTRIBUTIE:
Logistica internationala, Strategii de distributie

Prelegere,
discultii,
exemplificare

2 ore

Stremtan, F., Muntean, A. Lazea R., Marketing
international, note de curs, seria Didactica a
Universitatii 1 Decembrie 1918 din Alba Iulia, 2019
Bradley F. (2001), Marketing international, Ed.
Teora, Bucuresti

Curs 12 POLITICA DE PROMOVARE:
Definirea conceptului de promovare, procesul
de comunicare,

Prelegere,
discutii,
exemplificare

2 ore

Stremtan, F., Muntean, A. Lazea R., Marketing
international, note de curs, seria Didactica a
Universitatii 1 Decembrie 1918 din Alba lulia, 2019
Bradley F. (2001), Marketing international, Ed.
Teora, Bucuresti

Curs 13 POLITICA DE PROMOVARE:
instrumente si tehnici utilizate in comunicarea
internationala

Prelegere,
discultii,
exemplificare

2 ore

Stremtan, F., Muntean, A. Lazea R., Marketing
international, note de curs, seria Didactica a
Universitatii 1 Decembrie 1918 din Alba lulia, 2019
Bradley F. (2001), Marketing international, Ed.
Teora, Bucuresti

Curs 14 POLITICA DE PROMOVARE: | Prelegere, 2ore

strategii de promovare 1n marketingul | discutii, Stremtan, F., Muntean, A. Lazea R., Marketing

international exemplificare | international, note de curs, seria Didactica a
Universitatii 1 Decembrie 1918 din Alba Iulia, 2019
Bradley F. (2001), Marketing international, Ed.
Teora, Bucuresti

Bibliografie:

1.Bradley F., Marketing international, Ed. Teora, Bucuresti 2001

2. Danciu V., Marketing international Ed. Economica, Bucuresti.2005.

3. Pop Al N., Dumitru I., Marketing international, Ed. Uranus, Bucuresti, 2001.

4. Kotler Ph., Managementul marketingului, Ed. Teora, Bucuresti, 2005.

5. Stremtan F., Marketing international, Note de curs, Seria Didactica, Alba- lulia, 2011.

6. Danciu, Victor, Marketing International: Provocari Si Tendinte La Inceputul Mileniului Trei, , Editura Economica

Bucuresti, 2009




7. Danciu, Victor Murea Maria Mirona, Marketing International: Cazuri, Analize, Probleme Editura ASE, Bucuresti

2009

8. Pasco-Berho, Corinne Marketing International, Editura Dunod Paris 2006

9. Mayrhofer Ulrike, Marketing International, Editura Economica Paris, 2004

10. Pop, Marius D. Marketing International, , Editura Alma Mater Cluj-Napoca, 2004

11. Curry, Jeffrey Edmund, Elemente De Marketing International, Editura Teora, Bucuresti, 2001

8.2.Seminar - laborator Metode de Observatii
predare
1. Conceptul de marketing international 2ore
Rezolvarea Stremtan, F., Muntean, A. Lazea R., Marketing
aplicatiilor international, note de curs, seria Didactica a
Universitatii 1 Decembrie 1918 din Alba Iulia, 2019
Bradley F. (2001), Marketing international, Ed.
Teora, Bucuresti
2. Mediul de piata international — Rezolvarea 2 ore
exercitii: micromediul in marketingul aplicatiilor Stremtan, F., Muntean, A. Lazea R., Marketing
international international, note de curs, seria Didactica a
Universitatii 1 Decembrie 1918 din Alba Iulia, 2019
Bradley F. (2001), Marketing international, Ed.
Teora, Bucuresti
3. Mediul de piata international — Rezolvarea 2ore
exercitii: macromediul in marketingul | aplicatiilor Stremtan, F., Muntean, A. Lazea R., Marketing
international international, note de curs, seria Didactica a
Universitatii 1 Decembrie 1918 din Alba Iulia, 2019
Bradley F. (2001), Marketing international, Ed.
Teora, Bucuresti
4. Mediul de piati international: studiu de | Rezolvarea 2ore
caz: Gigaset aplicatiilor Stremtan, F., Muntean, A. Lazea R., Marketing
international, note de curs, seria Didactica a
Universitatii 1 Decembrie 1918 din Alba Iulia, 2019
Bradley F. (2001), Marketing international, Ed.
Teora, Bucuresti
5. Studierea si selectia pietelor externe: Rezolvarea 2o0re
studiu de caz Mobexpert pe o piata aplicatiilor Stremtan, F., Muntean, A. Lazea R., Marketing
internationald, exercitii international, note de curs, seria Didactica a
Universitatii 1 Decembrie 1918 din Alba lulia, 2019
Bradley F. (2001), Marketing international, Ed.
Teora, Bucuresti
6. Politica de produs in marketingul Rezolvarea 2ore
international: exercitii, studiu de caz: aplicatiilor Stremtan, F., Muntean, A. Lazea R., Marketing
Coca Cola isi integreaza marcile sub international, note de curs, seria Didactica a
,,one brand”; Universitatii 1 Decembrie 1918 din Alba Iulia, 2019
Bradley F. (2001), Marketing international, Ed.
Teora, Bucuresti
7. Proiectarea unui produs pe o piata Rezolvarea 2ore
internationala aplicatiilor Stremtan, F., Muntean, A. Lazea R., Marketing
international, note de curs, seria Didactica a
Universitatii 1 Decembrie 1918 din Alba Iulia, 2019
Bradley F. (2001), Marketing international, Ed.
Teora, Bucuresti
8. Politica de pret in marketingul Rezolvarea 2 ore
international: exercitii aplicatiilor Stremtan, F., Muntean, A. Lazea R., Marketing
international, note de curs, seria Didactica a
Universitatii 1 Decembrie 1918 din Alba Iulia, 2019
Bradley F. (2001), Marketing international, Ed.
Teora, Bucuresti
9. Realizarea unei strategii de pret in Rezolvarea 2ore
marketingul international aplicatiilor Stremtan, F., Muntean, A. Lazea R., Marketing




international, note de curs, seria Didactica a
Universitatii 1 Decembrie 1918 din Alba Iulia, 2019
Bradley F. (2001), Marketing international, Ed.
Teora, Bucuresti

Rezolvarea 20re

aplicatiilor Stremtan, F., Muntean, A. Lazea R., Marketing
international, note de curs, seria Didactica a
Universitatii 1 Decembrie 1918 din Alba Iulia, 2019
Bradley F. (2001), Marketing international, Ed.
Teora, Bucuresti

10. Politica de distributie in marketingul
international: exercitii

Rezolvarea 2 ore

aplicatiilor Stremtan, F., Muntean, A. Lazea R., Marketing
international, note de curs, seria Didactica a
Universitatii 1 Decembrie 1918 din Alba lulia, 2019
Bradley F. (2001), Marketing international, Ed.
Teora, Bucuresti

11. Studiu de caz: strategia de distributie

Rezolvarea 2 ore

aplicatiilor Stremtan, F., Muntean, A. Lazea R., Marketing
international, note de curs, seria Didactica a
Universitatii 1 Decembrie 1918 din Alba Iulia, 2019
Bradley F. (2001), Marketing international, Ed.
Teora, Bucuresti

12. Politica de promovare in marketingul
international: exercitii; studiu de caz

Rezolvarea 2 0re

aplicatiilor Stremtan, F., Muntean, A. Lazea R., Marketing
international, note de curs, seria Didactica a
Universitatii 1 Decembrie 1918 din Alba Iulia, 2019
Bradley F. (2001), Marketing international, Ed.
Teora, Bucuresti

13. Proiectarea unui mesaj publicitar

14. Prezentarea proiectului de semestru 2 ore

Bibliografie

1.Bradley F., Marketing international, Ed. Teora, Bucuresti 2001

2. Danciu V., Marketing international Ed. Economica, Bucuresti.2005.

3. Pop Al. N., Dumitru I., Marketing international, Ed. Uranus, Bucuresti, 2001.

4. Kotler Ph., Managementul marketingului, Ed. Teora, Bucuresti, 2005.

5. Stremtan F., Marketing international, Note de curs, Seria Didactica, Alba- lulia, 2011.

6. Danciu, Victor, Marketing International: Provocari Si Tendinte La Inceputul Mileniului Trei, , Editura Economica
Bucuresti, 2009

7. Danciu, Victor Murea Maria Mirona, Marketing International: Cazuri, Analize, Probleme Editura ASE, Bucuresti
2009

8. Pasco-Berho, Corinne Marketing International, Editura Dunod Paris 2006

9. Mayrhofer Ulrike, Marketing International, Editura Economica Paris, 2004

10. Pop, Marius D. Marketing International, , Editura Alma Mater Cluj-Napoca, 2004

11. Curry, Jeffrey Edmund, Elemente De Marketing International, Editura Teora, Bucuresti, 2001

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunititii epistemice, asociatiilor
profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

realiza o analiza si interpretare a fenomenelor si proceselor de marketing international; pentru a simula, analiza §i
interpreta etapele unui plan de marketing international; pentru a analiza componentele mix-ului de marketing
international.

10. Evaluare
Tip activitate 10.1 Criterii de evaluare 10.2 Metode de evaluare 10.3 Pondere din nota
finala
10.4 Curs Evaluare finala Examen scris 70%
10.5 Seminar/laborator Continutul suportului Proiect de semestru 30%

pentru seminarii




10.6 Standard minim de performanta:

- obtinerea notei minime 5

- prezenta minim 80% din totalitatea seminariilor

- minim 60% prezentd la cursuri

- realizarea si prezentarea proiectului de semestru conform cerintelor

Data completarii Semnatura titularului de curs
12.09.2024 Lect.univ.dr. Lazea Ruxandra

Data avizarii in departament
16.09.2024

Semnatura titularului de seminar
Lect.univ.dr. Lazea Ruxandra

Semnatura directorului de departament
Conf.univ.dr. Maican Silvia Stefania




